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Екатеринбург, 2005

Исследование «Кинопредпочтения жителей Свердловской области» проведено Центром Социальных Технологий «Оптима» по заказу Министерства культуры Свердловской области.

Сроки проведения: август 2005г. 

Методы сбора информации: уличное интервьюирование face-to-face
Объем выборки: 400 человек.

Тип выборки: целевой 2-ступенчатый отбор.

Первая ступень: непропорциональный стратифицированный отбор населенных пунктов. В основание стратификации заложено два критерия: 

· тип населенного пункта: областной центр (Екатеринбург) – 80 человек; крупные промышленные города области (Серов, Первоуральск) – 80 человек;  малые города - районные центры (Красноуфимск, Богданович) – 80 человек;  п.г.т. – районные центры (Арти, Белоярский) 80 человек; села (Артинского и  Белоярского районов)  - 80 человек;

· состояние киносети населенного пункта согласно статистическим данным Свердловского государственного киновидеоцентра (наличие или отсутствие обслуживания жителей государственными учреждениями кинопроката).

Вторая ступень – отбор респондентов в населенных пунктах: квотная выборка по полу и возрасту. Квоты рассчитаны в соответствии с демографической структурой населенных пунктов, представленных в выборке. Расчет квотных параметров базируется на данных переписи 2002 года. При квотном отборе выборочная совокупность точно воспроизводит параметры генеральной совокупности по заданным критериям. Ошибка выборки не подлежит расчету.
Методы обработки:  формирование базы данных в пакете SPSS, расчет линейных и парных распределений; построение графиков. 

Социально-демографические характеристики опрошенных
Таблица 1 

Распределение опрошенных по полу (%) 
	
	Название населенного пункта
	Итого

	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	

	
	Мужской
	43,8
	46,3
	42,5
	46,3
	45,0
	47,5
	45,0
	51,2
	47,5
	45,9

	
	Женский
	56,2
	53,7
	57,5
	53,7
	55,0
	52,5
	55,0
	48,8
	52,5
	54,1

	Итого
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Таблица 2
Распределение опрошенных по образованию (%)
	
	Название населенного пункта
	Итого

	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	

	
	Начальное
	3,8
	
	
	2,4
	5,0
	2,5
	2,5
	14,6
	5,0
	4,0

	
	Неполное среднее
	11,3
	9,8
	12,5
	19,5
	10,0
	15,0
	10,0
	4,9
	22,5
	12,7

	
	Среднее общее
	21,3
	31,7
	20,0
	19,5
	27,5
	37,5
	17,5
	31,7
	30,0
	25,8

	
	Среднее специальное
	25,0
	26,8
	35,0
	34,1
	45,0
	30,0
	52,5
	31,7
	35,0
	34,0

	
	Незаконченное высшее
	6,3
	12,2
	2,5
	
	
	
	2,5
	2,4
	
	3,2

	
	Высшее
	32,5
	19,5
	30,0
	24,4
	12,5
	15,0
	15,0
	14,6
	7,5
	20,3

	Итого
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Таблица 3
Распределение респондентов  по возрасту
	
	Название населенного пункта
	Итого

	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	

	
	14-19
	15,0
	12,2
	12,5
	14,6
	10,0
	10,0
	10,0
	12,2
	7,5
	11,9

	
	20-29
	21,3
	19,5
	17,5
	17,1
	17,5
	15,0
	20,0
	12,2
	20,0
	18,1

	
	30-39
	18,8
	14,6
	15,0
	14,6
	15,0
	15,0
	15,0
	17,1
	15,0
	15,9

	
	40-49
	18,8
	19,5
	20,0
	19,5
	22,5
	25,0
	20,0
	19,5
	20,0
	20,3

	
	50-59
	10,0
	12,2
	17,5
	14,6
	15,0
	15,0
	12,5
	12,2
	12,5
	13,2

	
	60 и старше
	16,3
	22,0
	17,5
	19,5
	20,0
	20,0
	22,5
	26,8
	25,0
	20,6

	Итого
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Таблица 4
Материальное положение семей респондентов (%)
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Едва хватает на еду
	4,5
	
	
	2,5 
	2,4 
	5,0 
	10,0 
	7,5 
	7,3 
	10,0 

	Зарабатываем на еду, но проблемы с покупкой одежды
	18,4
	17,5 
	9,8 
	17,5 
	19,5 
	35,0 
	25,0 
	17,5 
	12,2 
	12,5 

	Зарабатываем на еду и одежду, но трудно делать крупные покупки
	37,7
	28,8 
	51,2 
	42,5 
	19,5 
	37,5 
	40,0 
	32,5 
	41,5 
	55,0 

	Зарабатываем на одежду, можем позволить крупные покупки
	22,6
	31,3 
	36,6 
	17,5 
	17,1 
	17,5 
	20,0 
	32,5 
	19,5 
	2,5 

	Можем купить все, кроме квартиры, дома
	7,2
	5,0 
	2,4 
	
	31,7 
	
	2,5 
	7,5 
	14,6 
	2,5 

	Нет денежных проблем
	1,5
	
	
	
	7,3 
	5,0 
	
	
	2,4 
	

	Отказ ответить
	0,7
	3,8 
	
	
	
	
	
	
	
	


	Затрудняюсь ответить
	7,4
	13,8 
	
	20,0 
	2,4 
	
	2,5 
	2,5 
	2,4 
	17,5 

	Итого
	100,0 
	100,0 
	100, 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 


Минуло 15 лет с того момента, как российское кино, снискавшее себе мировую славу, встало на путь коренных преобразований, вызванных новыми тенденциями времени. 

С тех пор многое изменилось. Эти кардинальные изменения обусловлены не только сложностями перехода от государственного планирования, субсидирования и контроля за производством и прокатом кино, но и тем, что, как отмечают специалисты, «золотой век» кино закончился во всем мире. Прокат фильмов стал многоканальным (кинотеатр, эфирное, кабельное и спутниковое ТВ, видео). Другим стал зритель, домашний очаг которого все более превращается в некое подобие культурного центра, места многоканального просмотра произведений киноискусства, а интересы и вкусы, испытав мощное влияние со стороны западного кинематографа, во многом приблизились к требованиям товарного фильмопроизводства.

Вместе с тем следует признать, что судьба российского кинематографа, особенно в контексте его взаимоотношения с публикой кинозалов, выходит далеко за рамки сугубо коммерческих соображений, так как, будучи мощным средством идеологического воздействия, имеет огромное государственное значение. 

Просмотр художественных фильмов является одним из самых популярных видов досуговой деятельности россиян (см. Табл. 5).  При этом симпатии к кино не зависят от типа поселения (крупный, средний, малый город, село), а отражают скорее специфику культурного пространства конкретной территории. В целом около 80% опрошенных уральцев считают просмотр кино в той или иной мере привлекательным способом своего отдыха. Однако существенные различия прослеживаются между однотипными населенными пунктами: Серов и Первоуральск – города, имеющие одинаковый территориальный, демографический и экономический статус. Но при этом первоуральцы менее жителей других регионов выразили свою приверженность кино (51,3%), а серовчане – более многих других (92,5%). Аналогичная ситуация прослеживается и по другим территориям: жители Богданович более привержены кино, чем жители Красноуфимска; сельчане Белоярского района больше, чем сельчане Артинского района.

Зависимость приверженности кино от пола не прослеживается, а  вот возраст накладывает свою специфику: в 20-39 лет зрительская приверженность кино несколько снижается. Это можно объяснить, на наш взгляд, наибольшей  трудовой активностью этой возрастной категории, а также ее занятостью в решении семейных проблем (наличие маленьких детей).

Таблица 5
Оценка кино как одного их самых любимых и интересных способов отдыха 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Да
	42,9
	40,0 
	9,8 
	45,0 
	46,3 
	60,0 
	55,0 
	72,5 
	26,8 
	35,0 

	Скорее да, чем нет
	35,5
	37,5 
	41,5 
	47,5 
	31,7 
	25,0 
	37,5 
	15,0 
	39,0 
	42,5 

	Скорее нет, чем да
	13,9
	15,0 
	34,1 
	5,0 
	17,1 
	7,5 
	5,0 
	10,0 
	12,2 
	17,5 

	Нет
	7,7
	7,5 
	14,6 
	2,5 
	4,9 
	7,5 
	2,5 
	2,5 
	22,0 
	5,0 

	Итого
	100,0
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 

	Средняя оценка*
	0,46
	0, 44
	-0,01
	0,63
	0,49
	0,61
	0,69
	0,72
	0,18
	0,42


*Оценка может принимать значение от +1 до –1, где +1 – максимально высокая оценка значимости кино, а –1 – максимально низкая.

Важно особо подчеркнуть, что в настоящий момент первичный рынок «прокатного кино» значительно уступает свои позиции вторичному рынку: ТВ и видео. Это обстоятельство нашло свое отражение в нашем исследовании при выявлении зрительской активности просмотра кино на ТВ, видео и в кинозалах.

Общая высокая интенсивность телевизионного кинопросмотра  сопровождается довольно низкими показателями посещения кинозалов. 

Таблица 6
Частота просмотра художественных фильмов 
(% к массиву опрошенных в целом)

	
	по ТВ каналам
	на видеокассетах в условиях квартиры 
	в кинозалах

	
	Ежедневно
	53,3
	6,2
	0,2

	
	1-3 раза в неделю
	38,0
	24,1
	1,2

	
	1-2 раза в месяц
	5,5
	16,1
	6,0

	
	1 раз в 2 месяца
	1,0
	8,2
	6,5

	
	1 раз в полгода
	0,5
	5,2
	10,2

	
	1 раз в год и реже
	0,5
	4,7
	20,6

	
	Никогда
	1,2
	35,5
	55,3

	
	Итого:
	100,0
	100,0
	100,0


Это обстоятельство в значительной мере  является отражением специфики характера современного потребления кинопродукции, отличающегося пассивностью, инертностью. Для большинства  россиян телеувлечения вытеснили все другие виды их досуговой деятельности. Преобладающим типом досуга стал отдых по формуле 3 «Т»: тапочки, тахта, телевизор. 

2/3 (65%) жителей пгт. Белоярский, более половины (53,7%) первоуральцев и ровно половина (50%) опрошенных в Богданович так и не смогли припомнить, когда последний раз они были в кино. Кроме того, каждый четвертый (27%) житель Богданович, каждый третий (36,6%) сельчанин Артинского района и более половины (55%) сельчан Белоярского района отметили, что были на киносеансах более 10 лет назад. 

Приведенные данные убедительно демонстрируют, что  посещаемость киносеансов и других учреждений культуры в разных населенных пунктах не может быть объяснена большей пассивностью, отсутствием интереса  жителей глубинки к ценностям художественной культуры, а зависит от состояния инфраструктуры культуры этих территорий. Чем менее развита инфраструктура территории, тем ниже показатели посещаемости киносеансов.

 Таблица 7
Посещение кинотеатра за последний год 
	
	Название населенного пункта
	Всего по массиву

	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района
	

	
	Были в кино за последний год
	48,8
	41,5
	40,0
	26,8
	15,0
	20,0
	7,5
	17,1
	17,5
	28,3

	
	Не были в кино за последний год
	51,3
	58,5
	60,0
	73,2
	85,0
	80,0
	92,5
	82,9
	82,5
	71,7

	Итого
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Соответственно, телевидение в данном случае выполняет замещающую функцию, компенсируя отсутствие на территориях культурных центров. Не случайно горожане смотрят кино на ТВ меньше, чем жители сельских районов. 
Таблица 8
Частота просмотра художественных фильмов по ТВ каналам 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Ежедневно
	53,3
	52,5 
	41,5 
	45,0 
	41,5 
	35,0 
	72,5 
	77,5 
	51,2 
	65,0 

	1-3 раза в неделю
	38,0
	42,5 
	51,2 
	42,5 
	46,3 
	57,5 
	22,5 
	17,5 
	29,3 
	27,5 

	1-2 раза в месяц
	5,5
	3,8 
	2,4 
	10,0 
	12,2 
	2,5 
	2,5 
	5,0 
	7,3 
	5,0 

	1 раз в 2 месяца
	1,0
	
	
	2,5 
	
	5,0 
	
	
	
	2,5 

	1 раз в полгода
	0,5
	
	2,4 
	
	
	
	
	
	2,4 
	

	1 раз в год и реже
	0,5
	
	2,4 
	
	
	
	
	
	2,4 
	

	Никогда
	1,2
	1,3 
	
	
	
	
	2,5 
	
	7,3 
	

	Итого
	100,0
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 


Видеорынок составляет серьезную конкуренцию кинопрокату только в тех населенных пунктах, где уровень дохода населения достаточно высок (Екатеринбург, Серов, Белоярский) и  позволяет пользователям приобретать соответствующую аппаратуру, обновлять свою видеотеку. 

Таблица 9
Частота просмотра художественных фильмов на видеокассетах в условиях квартиры 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	ежедневно
	6,2
	10,0 
	2,4 
	10,0 
	2,4 
	5,0 
	2,5 
	10,0 
	4,9 
	5,0 

	1-3 раза в неделю
	24,1
	25,0 
	17,1 
	40,0 
	26,8 
	25,0 
	12,5 
	32,5 
	24,4 
	12,5 

	1-2 раза в месяц
	16,1
	20,0 
	14,6 
	20,0 
	22,0 
	20,0 
	15,0 
	7,5 
	9,8 
	12,5 

	1 раз в 2 месяца
	8,2
	6,3 
	9,8 
	7,5 
	9,8 
	5,0 
	17,5 
	2,5 
	9,8 
	7,5 

	1 раз в полгода
	5,2
	7,5 
	7,3 
	2,5 
	12,2 
	2,5 
	5,0 
	2,5 
	
	5,0 

	1 раз в год и реже
	4,7
	3,8 
	4,9 
	2,5 
	2,4 
	5,0 
	7,5 
	
	2,4 
	15,0 

	никогда
	35,5
	27,5 
	43,9 
	17,5 
	24,4 
	37,5 
	40,0 
	45,0 
	48,8 
	42,5 

	Итого
	100,0
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 


Для выявления уровня и характера зрительского спроса на услуги кинопоказа был использован комплекс переменных: интенсивность просмотра фильмов в кинозалах, самооценка изменений зрительской активности за последние 5 лет, наличие установки на более частое посещение кинозалов и, наконец, факторы, препятствующие более частому посещению киносеансов.
В результате исследования было выявлено, что структура зрительской метааудитории не сбалансирована:  наблюдается сильное смещение в сторону группы непотребителей услуги кинозалов. Эта группа составляет более половины (55,3%) опрошенных. Пятая часть (20,6%) опрошенных посещают кинозалы 1 раз в год и реже, и могут быть квалифицированы как случайные посетители. Эпизодическим посетителем (раз в полгода) является каждый десятый (10,2%) опрошенный. Лишь седьмая часть опрошенных (13,9%) может быть квалифицирована как актуальная (регулярная) аудитория кинозалов (посещают киносеансы раз в 2 месяца и чаще).
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Материалы следующей таблицы  отражают существенные различия структур зрительской метааудитории в исследуемых населенных пунктах. Так если в Екатеринбурге, Серове, Красноуфимске непосещающие  составляют треть опрошенных,  в Первоуральске, селе Белоярского района половину,  в Красноуфимске, Арти  и Артинском районе уже ¾. Что касается пгт. Белоярский, то за 10 лет отсутствия там кинотеатра (клуба) сформировалось целое поколение, не имеющее представление о кино на большом экране. Лишь незначительная часть опрошенных жителей Белоярского посещают киносеансы в кинотеатрах Екатеринбурга. 
Таблица 10
Частота просмотра художественных фильмов в кинозалах 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	1-3 раза в неделю
	1,2
	
	2,4
	5,0
	
	
	5,0
	
	
	

	1-2 раза в месяц
	6,0
	10,0
	4,9
	10,0
	7,3
	
	5,0
	2,5
	7,3
	2,5

	1 раз в 2 месяца
	6,7
	16,3
	4,9
	12,5
	7,3
	2,5
	5,0
	
	2,4
	

	1 раз в полгода
	10,2
	16,3
	24,4
	7,5
	12,2
	5,0
	2,5
	
	9,8
	7,5

	1 раз в год и реже
	20,6
	26,3
	9,8
	27,5
	36,6
	17,5
	10,0
	5,0
	7,3
	40,0

	Никогда
	55,3
	31,3
	53,7
	37,5
	36,6
	75,0
	72,5
	92,5
	73,2
	50,0

	Итого
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0


Кроме того,  зрительская активность 1/3 опрошенных екатеринбуржцев и первоуральцев осталась на прежнем уровне и даже повысилась (см. табл.7). В Серове эта категория жителей составляет около ¼.  Полученные данные свидетельствуют о том, что на этих территориях система учреждений, занимающихся кинопоказом,  довольно развита и способна удовлетворять запросы населения. Важно отметить позитивный характер тенденций, имеющих место в Артинском районе: каждый 6 житель Арти и  района указал, что его посещаемость кинозалов повысилась за последние годы.  Ни  по одной другой провинциальной территории (как малый город, так и районные центры, села) таких показателей нет. На основании этого можно сделать вывод,  что довольно невысокие показатели посещаемости кинозалов в Арти и районе, приведенные в предыдущей таблице, объясняются скорее не  отсутствием  соответствующих учреждений (клуба, кинозала), а низкой ориентацией населения на их  посещение. 
И, наоборот, снижение зрительской активности в Богданович и в Белоярском объясняется, прежде всего, отсутствием там кинозалов, а не отсутствием спроса населения на эту услугу.
Таблица 11
Частота посещения киносеансов за последние 5-7 лет 

	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Чаще, чем прежде
	11,2
	17,5 
	14,6 
	20,0 
	7,3 
	2,5 
	17,5 
	
	14,6 
	

	Так же, как прежде
	8,9
	13,8 
	19,5 
	5,0 
	2,4 
	
	12,5 
	
	4,9 
	17,5 

	Реже, чем прежде
	26,3
	32,5 
	34,1 
	50,0 
	53,7 
	15,0 
	2,5 
	12,5 
	12,2 
	17,5 

	Не ходил(а) в кино и не хожу
	48,6
	36,3 
	31,7 
	25,0 
	34,1 
	82,5 
	62,5 
	85,0 
	68,3 
	65,0 

	Затруднились ответить
	5,0
	
	
	
	2,4 
	
	5,0 
	2,5 
	
	

	Итого
	100,0
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 


Наши выводы о соотношении спрос-предложение и параметрах зрительской активности  на территориях нашли свое подтверждение при прямом выявлении установок опрашиваемых на более частое посещение киносеансов. В среднем по массиву каждый второй опрошенный хотел бы посещать кино чаще, чем это происходит сейчас. Однако среди жителей Белоярского данный показатель достигает 75%,  Богданович – 62,5%, тогда как в Арти всего 25%.
Таблица 12
Потребность в посещении киносеансов (чаще, чем сейчас) 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Есть
	52,1
	51,3 
	51,2 
	57,5 
	46,3 
	62,5 
	25,0 
	75,0 
	46,3 
	55,0 

	Нет
	35,5
	36,3 
	39,0 
	17,5 
	43,9 
	37,5 
	57,5 
	12,5 
	43,9 
	30,0 

	Не знаю
	12,4
	12,5 
	9,8 
	25,0 
	9,8 
	
	17,5 
	12,5 
	9,8 
	15,0 

	Итого
	
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 


В пгт. Белоярский все (100%) опрошенные жители указали, что главной причиной, препятствующей более частому посещению киносеансов, является  отсутствие у них кинозала. Эта же причина в качестве главной названа значительным большинством (свыше 80%) жителей сел Белоярского района и г. Богданович, чуть менее – у сельчан Артинского района. Среди респондентов Екатеринбурга эта причина фигурировала в качестве значимой у проживающих на Компрессорном поселке.
Другой весомой причиной, препятствующей более частому посещению киносеансов, является занятость. Чаще всего указывали на эту причину жители Красноуфимска (2/3 опрошенных), Арти и Екатеринбурга  (чуть более половины опрошенных). Удивительно, что столь различные по стилю жизни, уровню, состоянию культурной среды территории попали по этому признаку в одну группу. 

Фактор дороговизны билетов является значимым только в крупных городах: Екатеринбурге, Первоуральске,  чуть менее – в Серове. В  целом каждый 5-й житель крупного города не может позволить себе более часто ходить в кино именно по этой причине.
Среди прочих причин, препятствующих зрительской активности, являются несоответствие репертуара вкусам зрителя (особенно отличаются в этом смысле Первоуральск – каждый третий опрошенный и Серов – каждый 4-5 опрошенный).

Остальные факторы не являются столь значимыми: в общей сложности их указали не более 8% опрошенных. Представители старших возрастных групп (старше 60 лет) отмечали, главным образом, причины личного характера (состояние здоровья, предпочтение домашних форм досуга). А представители младших и средних возрастных групп (до 40 лет) упоминали  причины, так или иначе связанные с несоответствием  качества показа и обслуживания в кинозалах ожиданиям  современного зрителя.
Таблица 13
Факторы, препятствующие посещению

	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Занятость
	39,2
	52,5
	41,5
	42,5
	65,9
	15,0
	55,0
	5,0
	29,3
	32,5

	Отсутствие у нас кинотеатра, кинозала
	38,2
	17,5
	4,9
	0,0
	0,0
	82,5
	0,0
	100,0
	73,2
	87,5

	Билеты «не по карману»
	11,4
	23,8
	26,8
	20,0
	4,9
	0,0
	2,5
	0,0
	7,3
	5,0

	Предлагаемый репертуар не  соответствует моим вкусам
	9,4
	5,0
	31,7
	22,5
	17,1
	0,0
	12,5
	0,0
	0,0
	0,0

	Состояние здоровья
	7,9
	12,5
	4,9
	15,0
	4,9
	5,0
	2,5
	2,5
	9,8
	10,0

	Не люблю публичные мероприятия, предпочитаю смотреть фильмы один (одна)
	7,7
	5,0
	17,1
	2,5
	12,5
	12,5
	20,0
	0,0
	2,4
	0,0

	Трудно добираться
	5,5
	15,0
	7,3
	5,0
	0,0
	2,5
	0,0
	0,0
	9,8
	0,0

	Некачественный показ,  старая аппаратура
	4,0
	2,5
	7,3
	2,5
	9,8
	0,0
	7,5
	0,0
	4,9
	2,5

	Отсутствие хорошей компании
	4,0
	5,0
	9,8
	12,5
	0,0
	0,0
	5,0
	0,0
	0,0
	2,5

	Нет возможности расслабиться и хорошо отдохнуть: отсутствуют дополнительные услуги: буфет, гардероб и т.д. 
	3,5
	2,5
	9,8
	7,5
	0,0
	0,0
	7,5
	0,0
	4,9
	0,0

	В помещении КТ, ДК, клуба не комфортно (душно/холодно, грязно, убогий вид)
	3,0
	2,5
	7,3
	5,0
	7,3
	0,0
	2,5
	0,0
	2,4
	0,0

	Небезопасно выходить на улицу
	2,7
	7,5
	7,3
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	4,9
	0,0

	Отсутствует информация
	1,5
	1,3
	0,0
	2,5
	2,4
	0,0
	0,0
	0,0
	2,4
	5,0

	Нет желания
	1,5
	3,8
	2,4
	0,0
	2,4
	0,0
	2,5
	0,0
	0,0
	0,0

	Не одобряют (не отпускают) другие члены семьи
	1,0
	3,8
	0,0
	0,0
	2,4
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	Не достать билетов
	0,7
	1,3
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	4,9
	0,0

	Дома все можно посмотреть
	0,7
	0,0
	0,0
	0,0
	2,4
	2,5
	2,5
	0,0
	0,0
	0,0

	Неудобные сидения
	0,2
	0,0
	0,0
	0,0
	2,4
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0


Остановимся подробней на  самых значимых и подвергающихся коррекции со стороны учреждений культуры факторах.
Репертуарные предпочтения
Таблица 14
Соответствия репертуара художественных фильмов в кинозалах  и на телеканалах вкусам  зрителей. 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Индекс соответствия репертуара кинозалов*
	0,09
	0,15
	0,28
	0,11
	0,0
	0,08
	0,13
	- 0,01
	0,09
	0,05

	Затруднились оценить репертуар кинозалов 
	52,9
	41,3 
	53,7 
	42,5 
	56,1 
	80,0 
	60,0 
	
	22,0 
	35,0

	Кинозалов нет
	12,7
	
	
	
	
	10,0 
	
	97,5
	65,9 
	50,0

	Индекс соответствия репертуара ТВ*
	0,15
	0,28
	0,06
	0,44
	0,00
	0,06
	0,05
	0,28
	0,23
	0,16

	Затруднились оценить репертуар ТВ
	3,5
	2,5
	
	
	
	5,0
	7,5
	
	9,8
	7,5


· Индекс может принимать значения от +1 до –1, где +1 – вполне соответствует, -1 – совершенно не соответствует, 0 – отсутствие  определенного сформировавшегося мнения о качестве репертуара, наличие полярных групп мнений.
Прежде всего,  следует отметить, что половина опрошенных жителей области не смогли дать какую-либо оценку репертуара. В селах этот показатель ниже, но объясняется это отсутствием там кинотеатров. Кроме того, при оценке репертуара кинозалов наблюдается сильный разброс индивидуальных мнений, что также свидетельствует о неопределенности, несформированности общественного мнения по этому вопросу. 
При анализе мнений только тех респондентов, которые посещают кинозалы (даже если и реже 1 раза в год), позитивные оценки соответствия репертуара увеличиваются в 1,5-2 раза и каждый третий (33,3%) опрошенный респондент, относящийся к этой группе, отметил, что репертуар кинозалов скорее соответствует его вкусам. В Первоуральске их число достигает 52%, в Екатеринбурге – 43,6%. В свою очередь, опрошенные, указавшие, что никогда не посещают кинотеатры,  склонны негативно оценивать соответствие репертуара  КТ своим вкусам и предпочтениям.
Несмотря на схожесть значений индексов соответствия по кинозалам и телеэкранам, ситуация в последнем несколько иная: обнаружено рассогласование (конфликт) мнений опрашиваемых о репертуаре художественных фильмов на ТВ. Соотношение тех, кого этот репертуар в той или иной степени устраивает,  и недовольных им примерно одинаково. Кроме того, доля респондентов, затруднившихся оценить репертуар телеканалов, небольшая: всего 3,5% опрошенных. Самая большая доля затруднившихся дать оценку (9,8%) - в селах  Артинского района. 
Вместе с тем жанровые предпочтения уральцев вполне определенны. Безусловный приоритет отдается комедии: в среднем около 60% опрошенных любят фильмы этого жанра. Чуть больше, чем где-либо, ему привержены первоуральцы, а чуть менее – жители Богданович. Довольно большими симпатиями жителей Урала пользуется и жанр мелодрамы: почти треть опрошенных упомянули его как наиболее предпочитаемый ими. Среди жителей сельских территорий приверженцев этого жанра больше, чем в урбанизированных промышленных городах. Горожане явно больше тяготеют к жестким отношениям и сюжетам не только в реальной жизни, но и на киноэкране. Особенно явно это наблюдается в Первоуральске, Екатеринбурге, Белоярском (известный специфический промышленный и экономический статус этого пгт формирует   городскую  ментальность его жителей). 
Таблица 15
Жанры, которые наиболее нравятся

	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Комедии
	59,8
	67,5
	75,6
	57,5
	58,5
	47,5
	55,0
	60,0
	56,1
	52,5

	Мелодрама
	29,8
	23,8
	14,6
	35,0
	26,8
	37,5
	40,0
	30,0
	34,1
	32,5

	Детектив
	24,3
	26,3
	36,6
	22,5
	12,2
	27,5
	17,5
	35,0
	19,5
	20,0

	Боевик
	20,1
	16,3
	26,8
	17,5
	12,2
	17,5
	12,5
	32,5
	24,4
	25,0

	Фантастика
	19,9
	15,0
	24,4
	27,5
	19,5
	17,5
	22,5
	25,5
	22,0
	10,0

	Триллер
	16,4
	26,3
	9,8
	17,5
	7,3
	15,0
	15,0
	15,0
	19,5
	12,5

	Фильмы для семейного просмотра
	13,4
	11,3
	14,6
	25,0
	4,9
	7,5
	2,5
	17,5
	14,6
	25,0

	Драма
	11,4
	8,8
	14,6
	10,0
	12,2
	7,5
	15,0
	17,5
	12,2
	7,5

	Другие (приключенчес-кие, исторические и т.д.)
	7,4
	8,8
	9,8
	22,5
	4,9
	2,5
	7,5
	5,0
	4,9
	0,0

	Эротика
	5,0
	5,0
	4,9
	5,0
	2,4
	2,5
	5,0
	10,0
	2,4
	7,5


При разработке репертуарной политики следует учитывать, что вопреки  агрессивному внедрению на экраны России западных (прежде всего - американских) кинофильмов, симпатии зрителей остаются на стороне отечественного кино. Более 80% опрошенных жителей области отдают свои предпочтения именно российским фильмам. Чуть меньшую приверженность им (по сравнению с жителями других населенных пунктов) выразили екатеринбуржцы, серовчане, красноуфимцы (до 70% опрошенных по этим территориям  и до 90% по другим).  
Жанровые предпочтения жителей крупных городов отразились и на их отношении к американскому кино: если в провинции доля его поклонников составляет примерно треть жителей, то в крупных городах это половина опрошенного населения.   Аналогичная ситуация наблюдается и по французскому кино: больше его любят и знают жители крупных городов. Объяснение этому факту связано уже не с их жанровыми предпочтениями, а  с более высоким уровнем образования. Довольно размыта аудитория всех других фильмов: индийских, бразильских, мексиканских, английских.   Каких-либо закономерностей их аудитории на собранном массиве информации не прослеживается (чтобы установить их – нужно увеличить объем выборки).  Однако можно констатировать, что художественные фильмы производства Мексики и Бразилии известны аудитории, прежде всего, как телевизионные сериалы (мелодрамы), поклонников которых в сельской местности гораздо больше, чем в городе (что коррелирует с их жанровыми предпочтениями).      

Таблица 16
Предпочитаемые страны- производители  фильмов 

	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Российские
	80,9
	72,5
	90,2
	72,5
	70,7
	80,0
	87,5
	87,5
	85,4
	90,0

	Американские
	41,7
	52,5
	53,7
	47,5
	34,1
	42,5
	35,0
	37,5
	39,0
	22,5

	Индийские
	13,9
	7,5
	9,8
	15,0
	7,3
	17,5
	17,5
	30,0
	9,8
	17,5

	Французские
	13,4
	20,0
	9,8
	32,5
	0,0
	5,0
	5,0
	17,5
	9,8
	15,0

	Бразильские
	9,2
	7,5
	9,8
	12,5
	2,4
	7,5
	17,5
	10,0
	9,8
	7,5

	Английские
	7,4
	8,8
	9,8
	17,5
	9,8
	2,5
	5,0
	2,5
	9,8
	0,0

	Мексиканские
	5,2
	3,8
	2,4
	2,5
	7,3
	0,0
	15,0
	0,0
	9,8
	7,5

	Японские
	4,5
	3,8
	14,6
	12,5
	0,0
	0,0
	2,5
	0,0
	4,9
	2,5

	Итальянские
	3,5
	6,3
	4,9
	7,5
	2,4
	0,0
	0,0
	7,5
	0,0
	0,0


Если говорить об отечественном кино, следует отметить, что почти половине опрошенных в равной мере нравятся как фильмы советских лет, так и современные. Необходимо учитывать, однако, что современное российское кино все же чуть менее популярно: только каждый 8-й опрошенный отдал ему свои предпочтения, тогда как поклонников нашего старого кино почти 40% респондентов
График 2
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Ориентация на посещение киносеансов обусловливается не только содержанием репертуара, но и таким фактором как качество показа, специфика восприятия: яркость, красочность изображения, стереозвучание, хорошая акустика являются для большинства (57,8%) опрошенных главными достоинствами просмотра кинофильма в кинозалах.  У «изголодовавшихся» по большому экрану белоярцев этот показатель достигает 82,5%! Это свидетельство того, что современное кинопроизводство и прокат должны диалектически соединять средства как художественной, так и технической выразительности. Именно приближение характера восприятия визуальных экранных образов к объективной действительности делает киноискусство привлекательным в глазах современного зрителя. В связи с этим не случайным является факт, что на исходе ХХ века кинозалы не только России, но и других стран зачастую оказывались незаполненными. Сегодня востребован такой кинопрокат, который опирается на дорогостоящую техническую базу и функционирует на коммерческих принципах.  Удовлетворение эмоциональных запросов кинозрителей является одним из приоритетных направлений повышения конкурентоспособности и коммерческих интересов отечественного кинопроката.
Значимым преимуществом просмотра кинофильмов в кинозалах является для зрителей и потребность в межличностном общении. Треть жителей больших городов значимым преимуществом просмотра фильмов в кинозалах считают возможность встретиться там со знакомыми, друзьями, пообщаться с ними, «себя показать и на людей посмотреть».  Для горожан с их стремительным ритмом жизни, разобщенностью это действительно может быть побудительным мотивом посещения кинотеатра. Интересно, что каждый третий опрошенный житель пгт. Белоярский отметил, что просмотр кино в кинозале создает ощущение праздника.  Эту точку зрения поддерживает  каждый пятый сельчанин.

  Таблица 17
Преимущества просмотра в кинотеатре

	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	На большом экране фильм более яркий и красочный
	57,8
	53,8
	68,3
	62,5
	51,2
	60,0
	50,0
	82,5
	43,9
	52,5

	Есть возможность встретиться с друзьями, знакомыми, пообщаться, в том числе обсудить просмотренный фильм
	25,6
	30,0
	34,1
	30,0
	17,1
	37,5
	20,0
	12,5
	22,0
	22,5

	Просмотр в учреждении культуры создает настроение праздника
	15,6
	15,0
	9,8
	10,0
	14,6
	10,0
	10,0
	30,0
	22,0
	20,0

	Присутствие большой аудитории заражает, делает восприятие фильма более эмоциональным
	11,9
	15,0
	12,2
	10,0
	17,1
	7,5
	7,5
	20,0
	7,3
	7,5

	Доступность для посещения, по сравнению с другими учреждениями культуры и искусства
	6,7
	6,3
	14,6
	2,5
	0,0
	2,5
	17,5
	0,0
	2,4
	15,0

	Никаких преимуществ не вижу
	17,1
	16,3
	12,2
	10,0
	24,4
	17,5
	25,0
	7,5
	26,8
	15,0


Таким образом, концепция современного кинозала – это концепция не только высокотехнологичной организации, но и организации, пространственная среда  и спектр услуг которой позволяют реализовать клубную функцию: функцию неформального, свободного общения зрителя по интересам в рамках учреждения. Именно эти две идеи заложены в основу современных мультиплексов. В нашем исследовании потребность в услугах такого рода также была зафиксирована.  Важными компонентами посещения учреждения культуры и удовлетворенности от визита является комплексный характер предлагаемых им услуг. Среди них особенно востребованы (по убыванию значимости): буфет (бар), гардероб, игровая комната, музыкальный салон. В г. Первоуральске и пгт. Белоярском востребованными были бы выставки живописи в фойе.

Таблица 18
Потребность в дополнительных услугах

	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Буфет, бар
	56,6
	57,5
	68,3
	55,0
	73,2
	67,5
	45,0
	72,5
	24,4
	45,0

	Гардероб
	33,7
	35,0
	26,8
	42,5
	39,0
	65,0
	5,0
	55,0
	7,3
	27,5

	Игровая комната для детей
	17,9
	26,3
	17,1
	15,0
	12,2
	17,5
	7,5
	32,5
	12,2
	12,5

	Музыкальный салон («живая» музыка) в фойе
	16,6
	17,5
	29,3
	15,0
	9,8
	20,0
	7,5
	17,5
	14,6
	17,5

	Выставка живописи в фойе
	14,9
	16,3
	26,8
	12,5
	7,3
	15,0
	12,5
	22,5
	7,3
	12,5

	Интернет-клуб
	6,9
	7,5
	0,0
	10,0
	7,3
	5,0
	7,5
	5,0
	12,2
	7,5

	Игровые автоматы
	5,2
	5,0
	0,0
	4,9
	4,9
	5,0
	7,5
	2,5
	12,2
	5,0

	Цветочный киоск
	3,7
	6,3
	7,3
	0,0
	0,0
	5,0
	5,0
	0,0
	4,9
	2,5

	Салон сотовой связи
	3,5
	7,5
	0,0
	7,5
	0,0
	0,0
	0,0
	2,5
	4,9
	5,0

	Читальный зал  (газеты, журналы и пр)
	2,5
	2,5
	2,4
	10,0
	0,0
	2,5
	2,5
	0,0
	2,4
	0,0

	Никаких доп. услуг не надо
	16,6
	15,0
	14,6
	12,5
	14,6
	10,0
	17,5
	12,5
	41,5
	12,5

	Затруднились ответить
	12,2
	11,3
	7,3
	12,5
	7,3
	5,0
	27,5
	5,0
	4,9
	30,0


Следует признать, однако, что у части населения сформировано довольно устойчивое неприятие такой формы досуга, как посещение кинозалов. Это те, кто не видит в просмотре фильма на большом экране никаких достоинств. В среднем по массиву опрошенных так думает почти каждый седьмой. Однако в Арти, Артинском районе и Красноуфимске таких респондентов – каждый четвертый. Это еще раз объясняет отсутствие у многих жителей данного района установок на посещение кинозалов и их низкую зрительскую активность в целом, что мы отмечали ранее. Вместе с тем, думается, что такое неприятие отчасти объясняется и тем, что в условиях российской глубинки кинопоказ рассчитан на невзыскательного зрителя, осуществляется по устаревшим принципам и технологиям. Трагичным представляется  то обстоятельство, что  в сознании сельчан присутствует образ  кинозала-клуба эпохи 40-50 годов. Почти половина сельчан либо затруднились указать, какие дополнительные услуги они хотели бы видеть, либо отметили, что никакие дополнительные услуги не нужны. 
Разработка рекламной стратегии учреждений культуры  требует адекватных представлений не только о мотивации их посещений, но и знание основных источников информации об их деятельности, которыми пользуется население. Несмотря на огромное количество несодержательных ответов, связанных с отсутствием кинозалов (35% опрошенных), а также отсутствием какого-либо интереса к деятельности учреждений культуры (21,8% опрошенных), удалось выявить, что наиболее востребованным каналом такой информации являются  афиши на улицах, в местах продаж, анонсы и объявления в местных газетах. Только для екатеринбуржцев на 2-м месте по значимости  не газеты, а реклама на местных каналах ТВ (40% опрошенных в областном центре). Жителей Первоуральска (каждый третий) и Серова (каждый пятый) отличает от других сильная ориентация в вопросах кино на мнение друзей, знакомых.
График 3
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Ценовые ожидания  жителей по отношению к услугам кинозалов довольно аморфны, размыты. Каждый шестой опрошенный в силу некомпетентности, объясняемой непосещением таких учреждений, отказался назвать какую-либо сумму. Часть респондентов (особенно в селах) называли какую-либо сумму  спонтанно, наугад. В целом названные ими максимально предельные цены  («дорого, но купят») за сеанс практически соответствуют ценам, реально существующим сегодня в Екатеринбурге в коммерческих кинозалах и значительно  превышают их по малым городам и селам. 
Таблица 19
Предельные и приемлемые цены на услуги кинозалов (средние значения*)
	Название населенного пункта
	Предельная цена билета на сеанс:
	Приемлемая цена билета на сеанс:

	
	дневной
	дневной
	дневной
	вечерний

	Екатеринбург
	152,22
	200,28
	73,45
	107,73

	Первоуральск
	69,21
	104,21
	41,58
	65,26

	Серов
	88,75
	115,83
	46,67
	72,92

	Красноуфимск
	60,38
	70,00
	37,69
	50,38

	Богданович
	87,00
	134,00
	40,00
	76,00

	Арти
	31,67
	47,78
	19,67
	31,67

	Белоярский
	100,00
	116,67
	46,67
	66,67

	Село Артинского района
	169,50
	292,00
	112,50
	193,00

	Село Белоярского района
	154,23
	173,08
	73,08
	95,77


*Чтобы минимизировать влияние некомпетентных ответов, средние значения посчитаны по массиву опрошенных, которые указали, что они хотя бы иногда посещают кинозалы (в том числе реже 1 раза в год).
Приемлемые же цены ниже предельных в 1,5 -1,8 раза, но в малых городах и сельских территориях и они значительно выше, чем действующие. Это также свидетельствует о готовности зрителей платить большие суммы за услугу, оказываемую кинозалом, если она действительно будет удовлетворять его представлениям о современном уровне кинообслуживания.

По приемлемой стоимости можно выделить четыре группы территорий: 

· Екатеринбург с диапазоном цен 73 - 107 рублей за дневной и вечерний сеансы

· Средние города (Первоуральск, Серов, Красноуфимск, Богданович, Белоярский) ориентированы на стоимость 40 – 70 рублей соответственно
· Сельские населенные пункты готовы платить максимально высокую плату (от 70 за дневной до 190 рублей за вечерний сеансы), что связано, с низкой частотой посещений, «разовостью» данных затрат, с очевидной сложностью организации мероприятия (в случае, когда надо ехать в центр) а также низкой информированностью по этому вопросу. Следует учесть также, что высокие цены, названные в селе Манчаж Артинского района, являются нетипичными для уральского села, что обусловлено его специфическим статусом хозяйства, находящегося на балансе Газпрома с высоким уровнем занятости и зарплат
· Пгт. Арти с низкой ориентацией на посещение кинозала и, соответственно, нежеланием тратить на это мероприятие сколько-нибудь значимую часть своего бюджета – не более 20 – 30 рублей.

При интерпретации полученных по этому вопросу данных следует учитывать психологию потребителя, ориентированного на экономию собственного бюджета и всегда называющего приемлемыми цены чуть ниже реально доступных для него. Поэтому при разработке стратегии ценовой политики следует  ориентироваться на названные предельные, а не приемлемые цены.
Вместе с тем, необходимо подчеркнуть наличие социальных слоев, реализация культурных потребностей которых должна поддерживаться со стороны государства. Это, прежде всего, подрастающее поколение (школьники, студенчество), малообеспеченные социальные группы (пенсионеры, многодетные семьи, семьи детей-инвалидов и т.п.). Большая востребованность специальных социальных программ  проявляется со стороны жителей малых городов и сельской местности (за исключением села Манчаж Артинского района, жители которого называли самые высокие приемлемые цены на билет). 
График 4
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Общая оценка состояния кинопоказа
Различия в состоянии инфраструктуры культуры  на разных территориях области,  дифференциация в них культурного уровня  и культурной активности самого населения обусловили сильный разброс показателей удовлетворенности организацией кинопоказа. 
 Высокая степень удовлетворенности организацией кинопоказа присуща жителям  Екатеринбурга, Серова, пгт. Арти (при большом количестве воздержавшихся дать оценку). Неопределенность, противоречивость оценок присутствует в мнениях первоуральцев и красноуфимцев: количество в той или иной мере удовлетворенных уравновешивается примерно таким же количеством в той или иной мере неудовлетворенных. Высокую степень неудовлетворенности высказали жители Артинского района, Богданович, и самую высокую – в пгт Белоярский и селах  Белоярского района. 

Таблица 20

Удовлетворенность организацией кинопоказа в населенном пункте 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Вполне удовлетворен
	13,2
	27,5 
	9,8 
	25,0 
	9,8 
	
	27,5 
	
	4,9 
	

	Скорее удовлетворен
	13,2
	20,0 
	22,0 
	30,0 
	22,0 
	2,5 
	12,5 
	
	2,4 
	

	Скорее не удовлетворен
	9,9
	17,5 
	19,5 
	7,5 
	17,1 
	
	5,0 
	
	9,8 
	5,0 

	Совершенно не удовлетворен
	36,0
	8,8 
	4,9 
	
	12,2 
	80,0 
	2,5 
	95,0 
	65,9 
	82,5 

	Затрудняюсь ответить
	27,8
	26,3 
	43,9 
	37,5 
	39,0 
	17,5 
	52,5 
	5,0 
	17,1 
	12,5 

	Итого
	100,0
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 

	Средняя
	2,95
	2,10
	2,35
	1,72
	2,52
	3,94
	1,63
	4,00
	3,65
	3,94


Следует признать, что в последние годы и государственные и коммерческие структуры обратили свое внимание на эту сферу общественной жизни. Опыт коммерческих организаций Екатеринбурга, работающих на рынке киноуслуг, показывает, что этот рынок вполне емкий и перспективный. Каждый пятый екатеринбуржец отметил разительные перемены, произошедшие в кинопоказе за последние 3-4 года, каждый шестой хотел бы, чтобы динамика перемен нарастала и далее.  В связи с мерами по развитию кинопроката в ряде населенных пунктов, предпринятыми Министерством культуры Свердловской области, перемены в лучшую сторону замечены жителями пгт. Арти, г. Красноуфимска. Однако и они подчеркивают необходимость интенсификации работы в этом направлении. Очень немногие первоуральцы, серовчане и сельчане Артинского района  увидели тенденцию к развитию кинопоказа на  своих  территориях. Но если среди горожан много тех, кто надеется  на дальнейшее укрепление этой тенденции, то среди сельчан преобладают пессимисты, полагающие, что никаких серьезных изменений все же не происходит и не произойдет. 
Таблица 21
Оценка изменения состояния кинопоказа в населенном пункте за 3-4 года 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Очень бурно развивается
	9,9
	21,3 
	4,9 
	5,0 
	12,2 
	
	30,0 
	
	4,9 
	

	Развивается, но хотелось бы, чтобы это было быстрее
	19,6
	16,3 
	63,4 
	42,5 
	24,4 
	
	30,0 
	
	2,4 
	

	Никаких изменений не происходит
	14,4
	28,8 
	12,2 
	22,5 
	12,2 
	
	5,0 
	
	34,1 
	

	Все постепенно разрушается
	7,4
	6,3 
	2,4 
	10,0 
	34,1 
	
	
	
	14,6 
	

	Его уже нет
	34,2
	11,3 
	
	
	
	90,0 
	
	100,0 
	36,6 
	95,0 

	Затр.  ответить
	14,4
	16,3 
	17,1 
	20,0 
	17,1 
	10,0 
	35,0 
	
	7,3 
	5,0 

	Итого
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 


Как  кризисное можно характеризовать состояние и тенденции кинопоказа в г. Богданович, пгт. Белоярский и Белоярском районе: организация его здесь просто отсутствует. 
Можно, однако, предположить, что отсутствие кинообслуживания не беспокоит население и потому существующее положение дел отчасти может быть оправдано не актуальностью проблемы. Исследование показало, что такая аргументация местных администрации не имеет под собой никаких оснований. 

Проблема развития кинопоказа признается самой значимой  жителями пгт. Белоярский, г. Богданович, сел Белоярского района. Средние тенденции и обобщающие показатели обретают особое звучание и окраску, когда мы обращаем свое внимание на уровень индивидуальных проявлений и высказываний. В процессе опроса один из жителей пгт. Белоярский, предприниматель, попросил интервьюера записать свой мобильный телефон и довести до руководства информацию и его персональной готовности оказать материальное содействие в организации кинопоказа в Белоярском районе. Это ли не подлинное подтверждение актуальности проблемы, востребованности ее решения?

Жители остальных населенных пунктов оценили проблему как значимую наряду с другими. Даже екатеринбуржцы не считают проблему дальнейшего развития кинопоказа  не значимой для своего города.

Таблица 22
Степень значимости проблемы дальнейшего развития кинопоказа 
	
	По массиву опрошенных в целом
	Название населенного пункта

	
	
	Екатеринбург
	Первоуральск
	Серов
	Красноуфимск
	Богданович
	Арти
	Белоярский
	Село Артинского района
	Село Белоярского района

	Очень значима
	38,7
	26,3 
	4,9 
	30,0 
	29,3 
	55,0 
	50,0 
	77,5 
	34,1 
	55,0 

	Значима наряду с другими
	39,2
	43,8 
	78,0 
	47,5 
	51,2 
	25,0 
	25,0 
	22,5 
	17,1 
	37,5 

	Совершенно не значима
	10,2
	17,5 
	4,9 
	5,0 
	9,8 
	2,5 
	7,5 
	
	36,6 
	

	Затрудняюсь ответить
	11,9
	12,5 
	12,2 
	17,5 
	9,8 
	17,5 
	17,5 
	
	12,2 
	7,5 

	Итого
	100,0
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 
	100,0 

	Средняя
	1,68
	1,90
	2,00
	1,70
	1,78
	1,36
	1,48
	1,23
	2,03
	1,41


Предназначение  кинематографа задается интересами как общества в целом, так и отдельно индивида. «Перестроечная» эйфория кардинально изменила место и роль кинематографа в жизни российского общества, вытеснив его на обочину духовной жизни. Сегодня крайне важно учитывать, что кинематограф – это не только искусство, но и киноаудитория, сфера зрительского потребления. Поэтому он должен функционировать в соответствии с художественно-эстетическим законами искусства, социальными законами массовой коммуникации и, одновременно, экономическими законами потребления – законами рынка. Кардинальная модернизация кинопоказа способна не только вернуть зрителя в кинозал, но и повысить их рентабельность. А учет потребностей и интересов как реального, так и потенциального зрителя должен стать основанием принятия управленческих и творческих решений в этой сфере.
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